PODUZETNISTVO-izvannastavna aktivnost, uéeni¢ke zadruge

Provodenje aktivnosti- 2 sata

Datum: 22.11.2021.

Nastavnik: Mirela Prskavac

Odgojno —obrazovni ishod (0znaka i tekst iz Kurikuluma predmeta ili medupredmetnih
tema NN)

Pod.C.2.1. Istrazuje procese proizvodnje dobara, pruzanja usluga i gospodarske djelatnosti u
zajednici

Pod. B.2.2. Planira i upravlja aktivnostima
Pod A.2.3. Upoznaje moguénosti razvoja karijere i profesionalnog usmjeravanja
Odr B.2.2. Prepoznaje primjere odrzivog razvoja i njihovo djelovanje na lokalnu zajednicu

Ikt.A.2.1. Ucenik prema savjetu odabire odgovarajucu digitalnu tehnologiju za obavljanje
zadatka

Ikt C.2.1.Ucenik uz povremenu uciteljevu pomo¢ ili samostalno provodi jednostavno
istrazivanje radi rjeSenja problema u digitalnom okruzju

Osr B.2.2. Razvija komunikacijske kompetencije

Sadrzaji iz kurikuluna

e Skolske zadruge, zdrava hrana

e [strazivanja mogucih zanimanja

e Upravljanje vremenom

e Materijali za proizvodnju, cijena, medijsko oglaSavanja, proizvodnja
e Suradnjairad u timu

Ucenici koji su zaduzeni za ovaj proces prije sajma sastaju se nekoliko puta, samostalno
rasporeduju u timove i razraduju strategije te planiraju aktivnosti i metodologiju na koji
nacin ¢e izvrSiti analizu.

Na dan samoga prodajnoga sajma odlaze na sajam sa svojim zadatcima prema skupinama
koje su formirali, sami se vremenski organiziraju kako bi sve potrebne zadatke odradili u

dva sata koliko traje prodajni sajam. Sa prikupljenim informacijama dolaze na prvi sljedeci

sat izvannastavne aktivnosti i na njemu vrse analizu i obraduju podatke.
Uvodni dio

Svaki u€enik ¢e na pocetku sata re¢i svoje osobne dojmove kako mu se svidjelo ono §to su

radili, Sto mu se svidjelo, Sto se nije svidjelo.



Nastavnica ¢e izvijestiti ucenike o prikupljenoj sumi na ovogodisnjem sajmu i proSlogodiSnjem

sajmu.

Glavni dio sata

Nakon odradenog sajma i istrazivanja na sajmu materijale sa ovogodiSnjeg sajma donose na sat
izvannastavnih aktivnosti. Materijale koji su im potrebni, a odnose se na proslu skolsku godinu

donose sa sobom na sat.

U glavnom dijelu slijedi analiza i obrada podataka unutar svake pojedine skupine sa prikazom
usporedbe podataka. U rad su ukljuceni svi ¢lanovi skupine prema ve¢ unaprijed dogovorenom

modelu — samostalno su se dogovarali o podjeli rada.

Nakon analize slijedi izlaganje predstavnika svake skupine i donoSenje zakljucaka.
Rad u grupama po 4 ucenika.

Grupa 1- Medijsko oglasavanje u svojoj sredini

Grupa 2- Istrazivanje cijena

Grupa 3- Materijali u proizvodnji

Grupa 4- Ponuda

Zavrsni dio

Samovrednovanje

Aktivnosti nastavnika

U pripremnim aktivnostima za ovaj sat tijekom prethodnih sati slusa ideje i prijedloge ucenika
na koji ¢e nacin osmisliti istraZivanje na zadane teme , pomaze im da zajednicki sastave zadatke
za istrazivanje, ukoliko je potrebno pomaze im u pronalasku materijala od prosle godine,
tijekom sata vodi biljeSke o pristupu radu za 2-3 ucenika koje ¢e dati uceniku na kraju sata kako
bi dobio uvid u svoj rad te kako bi roditelji dobili povratnu informaciju, koordinira i vodi
izlaganje ucenika kada predstavnici grupa izlazu svoj rad, osmiSljava problemske zadatke,
zadatke za ucenike koji imaju prilagodbu sadrZzaja, zadatke za darovite u€enike, ohrabruje 1

potice ucenike.

Aktivnosti u¢enika: U suradnji sa kolegama unutar grupe daje svoje prijedloge prilikom izrade

metodologije njihovih istraZivanja, provodi istrazivanje sa svojom skupinom na sajmu,



pretrazuje mrezne stranice Skole, trazi materijale od prosle godine, uvazava tude misljenje,
zakljucuje, suraduje sa kolegama unutar iste grupe i unutar drugih grupa izvodi biljeske,

pomocu kojih ¢e do¢i do zakljucaka, uci se kulturnoj komunikaciji sa ljudima na sajmu.

Grupa 1- Medijsko oglasavanje u svojoj sredini

Cilj: Istraziti nacine na koje je prodajni sajam bio medijski oglasen i najavljen ljudima izvan
Skole, istraziti na koji je nacin te je li adekvatno sajam bio medijski oglasen putem Skole

ucenicima i roditeljima nase skole.
Zadatci:

1. Proucite Skolske web stranice 1 pronadite na koji nacin je oglasen prodajni sajam (je li
to bila samo kratka obavijest ili je prikazana cijela pozivnica koja se inace sluzbeno
Salje svim javnim ustanovama u gradu)

2. Raspitajte se telefonski je li na lokalnim portalima objavljen poziv na sajam.
Razgovarajte sa tajnicom Skole koliko je sluzbenim putem pozivnica poslano.

4. Pogledajte kod tajnice u oglasnu knjigu te utvrdite je li obavijest o sajmu procitana u
svim razrednim odjelima. Provjerite u tekstu obavijesti koliko dana prije sajma je
obavijest pro€itana u¢enicima.

5. Analizirajte atmosferu na ulazu u Sportsku dvoranu za svaku godinu sajma (za proslu
godinu pregledajte fotografije na stranicama skole, a za ovu godine ¢ete sami vidjeti

prilikom odlaska na sajam)

Kao zakljucak nakon usporedbe medijskog oglasavanja u svojoj sredini zakljucci ucenika

su bili sljedeci:

e Svake godine na web stranicama Skole na isti na€in je poslana obavijest putem
pozivnice koje je lijepo ilustrirana i pogledom na stranice Skole privlaci paznju

e Na svim lokalnim portalima poslana je obavijest i oglasavana je isti broj puta

e Tajnica je svake godine poslala jednaki broj pozivnica drugim Skolama i javnim
ustanovama.

e Ove Skolske godine za razliku od prosle godine kasnije je putem oglasne knjige
prosla obavijest kroz sve razrede, dva dana prije sajma a kako su se istovremeno

odrZavala mnogobrojna sportska natjecanja dio u€enika bio je odsutan iz Skole te



nisu ni ¢uli za obavijest (Ucenici su pretpostavili da su djeca koja ne sudjeluju na
sajmu zaboravila re¢i kod kuce 1 nisu ponijeli novaca za kupovinu proizvoda)

e Prosle skolske godine za razliku od ove ispred ulaza u dvoranu bila je puno bolja
atmosfera u smislu privlacenja gradanstva- ispred dvorane je sve bilo puno balona i

svirala je glasna muzika. Ove godine toga nije bilo.
Grupa 2- istraZivanje cijena

Cilj: Istraziti visinu cijena odredenih proizvoda na sajmu, usporediti cijene sa

proslogodisnjima.
Zadatci:

1. Pronadite cjenik proizvoda sa prodajnog sajma od prosle godine.

2. Prilikom obilaska sajma potrazite iste proizvode i zapiSite njihove cijene!

3. Ukoliko prilikom obilaska sajma uocite da su cijene nekih proizvoda vise ili nize
raspitajte se kod proizvodaca §to je utjecalo na poskupljenje ili pojeftinjenje proizvoda.

4. Popisite cijene 1 onih proizvoda koji se ove godine pojavljuju na sajmu, a nije ih bilo

prosle godine.

Zakljucci:

e Proizvodi koji su bili zastupljeni prosle Skolske godine u katalogu i ove se godine nalaze
na sajmu.

e Cijene su se mijenjale jedno kod pekmeza od smokava, njegova cijena se snizila za 5
kuna jer se nije dobro prodavao.

e Proizvodi su prepakirani u manju ambalazu koja se ove godine puno bolje prodaje po

nizoj cijeni.

Grupa 3- materijali u proizvodnji

Cilj: Istraziti koji se materijali koriste pri proizvodnji predmeta sa sajmu, vodi li se racuna o
recikliranju i ekologiji pri proizvodnji (proizvodnja zdrave hrane — eko demovi),

usporedivanje cijena sa proslogodisnjeg i ovogodisnjeg sajma.

Zadatci:



1. Polako obidite sve Standove sa proizvodima

2. Na svakom Standu zapiSite koji su se sve materijali koristili pri izradi proizvoda

3. Na kraju kada obidete Standove izbrojite na koliko se $tandova pojavljuje drvo,
papir...

4. Prema slikama ucinite to isto za proizvode od prosle godine

5. Analizirajte podatke
Zakljucci

e Nema znacajne razlike u upotrebi materijala za izradu proizvoda.

e Na obadva sajma vodilo se rac¢una o recikliranju i ekologiji npr. niSta od starih
uporabnih predmeta se ne baca nego im se daje novi izgled

e Demovi se i ove godine proizvode od plodova koje donesu sami ucenici — plodovi
iz eko uzgoja.

Drvece koje je ove godine porezano u Skolskom dvoristu (grane drveca) sve su izrezane i
upotrebljene kao podloga prilikom izrada adventskih vijenaca.

Grupa 4 — ponuda
Cilj: Ispitati i usporediti ponudu na ovogodisnjem i proslogodisnjem sajmu
Zadatci :

1. Iz kataloga proizvoda iz prosle godine prebrojati koliko je vrsta proizvoda prosle
godine bilo u prodaji!

2. Prilikom obilaska sajma prebrojiti broj razlicitih proizvoda (ne komada) na
ovogodiSnjem sajmu.

3. Prilikom obilaska Standova razgovarati s uciteljima jesu li smanjili ili povecali broj
proizvoda u ponudi. Raspraviti s njim o ¢emu je ovisilo povecanje ili smanjivanje
raznolikosti proizvoda.

Rezultati:

e Broj proizvoda se ove godine na sajmu povecao u odnosu na proslu godinu.
e U razgovoru sa nastavnicima koji su povecali raznolikost svojih proizvoda saznali
smo da su ith povecali jer su prosle godine vrlo brzo prodali proizvode i nisu imali

vise Sta prodati.



e Isto tako sami kupci su im iznijeli neke svoje ideje te su i njih poslusali napravivsi
proizvode u skladu s njihovim zeljama.
e Nastavnici koji su smanjili ponudu ili su izasli sa potpuno novim proizvodima
ucinili su to uglavnom jer su proizvodi imali visoku cijenu i nisu se mogli prodati.
Dodatni zadatci

Zadatak 1.

Na temelju podataka o medijskom oglaSavanju i rezultata usporedbe do koje su ucenici do§li potrebno
je osmisliti strategiju za $to bolje oglasavanje u¢enika u Skoli. Kako se ove godine pokazalo oglasna
knjiga nije dala puno rezultata jer je dio djece bio odsutan, a dio je zaboravio. Osmislite na koji na¢in bi

poboljsali ovaj nedostatak koji biste uocili?

(Npr. provodenjem ankete medu ucenicima nase Skole ispitali bi njihove stavove o ovom nacinu

oglasavanja i prijedloge za poboljsanje)

Zadatak 2:

Novi proizvod koji je ove godine bio plasiran na nasem sajmu je ljekoviti sirup od meda. Proizvod je
stajao na istom $tandu na kojem su bili predstavljeni nasi pekmezi izradeni od ekoloskog voca koji su
bili izlozeni na velikoj upecatljivoj polici. Prodaja pekmeza bila je podjednaka kao proSle godine

(priblizno je prodan jednak broj teglica) dok su predvidanja za sirup od meda podbacila.
Raspravite i analizirajte uzrok ove pojave!

Koji su vasi prijedlozi i strategije za poboljSanje plasmana ovog proizvoda na trzistu?
Zadatak 3:

Sirup od meda nalazi se ambalazi koja se sastoji od prazne prozirne teglice sa Sarenim ¢epom na vrhu.
Poradite na boljoj ambalazi i likovno ju prikazite. Vodite racuna da se ambalaza neim mora isticati od

ostalih i privlaciti poglede kupaca — zaokupiti njihov interes!

Aktivnosti koje podrazumijevaju interdisciplinarnost

Aktivnost 1:

Osmislite 1 ilustrirajte pozivnicu za sljede¢u prodajnu izloZbu!

Aktivnost 2:

IzraCunajte koja je konaCna zaradu ostvarena prilikom prodaje na jednom Standu. Kod
voditeljice UZ pronaci ¢es podatak koliku je zaradu zaradio Stand koji te zanima. No vodite

racuna da to nije kona¢na zarada.

Je li konac¢na zarada visa ili niza?



Podatke o cijenama materijala (ratunima) potrazi kod voditelja zadruge!

Izracunaj kona¢nu dobit?

Aktivnost 3:

Izradite Power point prezentaciju sa rezultatima vaSeg istraZivanja i predstavite ju na
uciteljskom vijecu!

Aktivnosti za ucenike sa poteSko¢ama

Ucenici sa teSkocama mogu sudjelovati u radu svake grupe 1 pri tome dobiti laksi dio zadatka

ili raditi uz nekoga u grupi.

Ukoliko to ne mogu prilikom obilaska §tandova sa grupom sa kojom radi moZe za svaki Stand
napisati Sto mu se narocito svidjelo na tome Standu. Ono $to je uCenik naveo kao svoju biljesku

procitat ¢e nakon izlaganja predstavnika njegove skupine na kraju sata.

Aktivnosti za nadarenog ucenika

Zadatak 1:

Kako poboljsati dobit?

Kao primjer navest ¢emo proizvod iz nase ucenicke zadruge koji se tesko prodavao jer je imao
vecu cijenu i bilo u ve¢em pakiranju od ostalih proizvoda svoje vrste. Vecu cijenu imao je
iskljucivo iz razloga §to je sirovina za proizvodnju skuplja nego za ostale proizvode svoje vrste.

Prepiranjem u manju ambalazu sniZena je cijena za 5 kuna Sto se pokazalo kao dobar potez.

Obrazlozi je li financijski isplativo ili nije sniziti cijenu za 5 kuna i upakirati ga u duplo manju

ambalazu!

Zadatak 2:

Ako se nekog proizvoda koji proizvodi zadruga zasitilo trZiste, a i dalje se proizvodi u zadruzi
osmisli na¢in kako bi se uz primjenu inovacija proizvod mogao prodati kao sekundarna sirovina
i pri tome opet ostvariti dobit. Vodi ra¢una da osmisli$ proizvod koji ¢e biti atraktivan te vodi

racuna o poziciji gdje ¢es smjestiti proizvode.



